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OUVALA
VOITURE ?

POURQUOI NOUS ROULERONS TOUS A
L'ELECTRICITE.

POURQUOI LES « PETROL-HEADS »
DEVIENNENT DES « WATT-HEADS ».

CE QUE LES EQUIPEMENTIERS ET LES
GARAGISTES DOIVENT FAIRE POUR QUE CE
« VOYAGE » SOIT UNE REUSSITE.




LA CHAINE EST EN PLACE

4 RAISONS POUR LESQUELLES LE LEVIER EN FAVEUR DES BEV SERA DEFINITIVEMENT ACTIONNE D'ICI
2035, Y COMPRIS EN SUISSE

Objectifs climatiques a I’horizon  Fin de ’lhomologation Indépendance énergétique  Planification des constructeurs
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fr E- Tmnologle Dldhﬂﬂemng Bmerien und Pmdukﬂonsumhau
40-50%

-1 Stwchmann

Ll ]

E
=" l:a. m %
Das Projekt Nord Stream 1 stdft vor allem bei den H = E i E
JAnrainerstaaten Ukraine, Litauen und Polen auf Kritik.

07 — o

sy AT TR

21
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L'EFFICACITE L'EMPORTE

LA BEV EST L'UTILISATION LA PLUS EFFICACE DE L'ENERGIE VERTE DANS LES VOITURES PARTICULIERES

54 kWh 15 kWh
@ ]
{444
£ 4444

\El:efriszcizﬁri‘ezdener "('ﬁ("( "ﬁﬁ(j(
Antriebsarten A A

So viel Strom wird bendtigt, Elektromotor Wasserstoff synthetischer
um jeweils 100 km mit dem (Brennstoffzelle) Kraftstoff

Pkw zuruckzulegen.

© BMU | Foto: m-imagephotography/iStock/Thinkstock
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SE FIXER SUR LA TECHNOLOGIE BEV
AIDE TOUT LE MONDE

..PARCE QUE LA TRANSFORMATION DE L'INFRASTRUCTURE OFFRE DESORMAIS UNE BASE SURE AUX INVESTISSEURS

Laden mit Aral pulse - elektrisierend einfach

v B

o 2 - ~ Quelle: IONITY (2021)
Unterwegs laden: Uttraschnell durch ganz Deutschiand a 'gen fiir Unternehmen: Die Zukunft der 2

AUSBAU DER
IONITY LADESTATIONEN
IN EUROPA

1500

ABB und Shell kiindigen Gber 200 , Terra-360“-
dulen fiir Deutschland an

acsen & Tarken |39 Komwmentare

Wir bauen Zukunft: Deutschlands gréBtes Schnellladenetz wachst jeden Tag

Bis 2025 baven wir 2.500 neve Tag for Tag mehr Schnell-

Bereits heute sind es schon Uber 700
Schnellladestandorte ladestationen for Elektrofahrzeuge

Schnellladestandorte

©- J. Stackmann
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POURQUOI
LES
EMOTIONS
N'ONT PAS
(VRAIMENT)

DE LIEN AVEC
LE MOTEUR

SOCIALISATION - L'HOMO « PETROL-HEAD » i 3 —
RENCONTRE L'HOMO « WATT-HEAD » S
POURQUOI C'EST A NOUS D'ENCOURAGER LE

PROGRES




LE « ROMANTISME » DES PETROL-HEADS

100 ANS DE SOCIALISATION ET LA MENACE DE LA « DESORIENTATION » - UN ESSAI PERSONNEL EN FILM SONORISE
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LA JOIE DES WATT-HEADS

LE COUPLE PLUTOT QUE LA VITESSE DE POINTE COMME SOURCE SOCIALE DE PLAISIR ET DE DIFFERENCIATION
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POURQUOI NOUS DEVONS PROMOUVOIR
ACTIVEMENT LE PROGRES

... NOUS DEVONS NOTRE PROSPERITE A NOTRE RECHERCHE DE L'INNOVATION ET A NOTRE PLAISIR D'INNOVER - CE SERA AUSSI LE CAS DEMAIN !
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POURQUOI
LA MARQUE
RESTE LA CLE
DU SUCCES

LES SOURCES D'ENERGIE POUR LA MARQUE
NOUVELLE DIFFERENCIATION
L'EXPERIENCE EST REINE
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LA MARQUE - RESTE UNE ADHESION A UN « CLUB »

LA MARQUE MONTRE CE QUE TU PEUX TE PERMETTRE, QUI TU VEUX ETRE, QUELLE EST TON AMBITION, A QUI TU VEUX APPARTENIR

e><OS BUSINESSES ATHLETES PRACTITIONERS.

GREATNESS TAKES A TEAM

From Olympians to innovators at Fertune 100 companies, our

M c F I T coaches help people accomplish their most meaningful goals.
Einfach gut aussehen.

Mensualité a partir de € 49 Mensualité a partir de
2 000€
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LES ELEMENTS CONSTITUTIFS DE MARQUES TRADITIONNELLES FORTES EN PERIODES DE TRANSFORMATION

Concept

futur de la Planification Unicité fj“
des produits produit
marque
Produit/
Cohérence expérience
de service

en ligne/hors ligne
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CE QUE LES
EQUIPEMENTIERS
FONT (DOIVENT
FAIRE)

MARQUE, MARQUE, MARQUE

DE HAUT EN BAS

CIBLAGE-LAFIN DU « TOUT VA »

PERFORMANCE - COMPETENCE TECHNIQUE, EXPERIENCE
D'AIRE DE JEU NUMERIQUE - EXCELLENT SERVICE,
PRESTATIONS ET « COMMUNAUTE »



MARQUE, MARQUE, MARQUE

QUI ES-TU, QUE REPRESENTES-TU, QU'OFFRES-TU, COMMENT EN ES-TU ARRIVEE LA ? - EXEMPLE DE MERCEDES-BENZ

auto _Mercedes
_ -~ |Inteligent Drive

Mercedes me

Aufbruch in eine neue Ara
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MARQUE, MARQUE, MARQUE

QUI ES-TU, QUE REPRESENTES-TU, QU'OFFRES-TU, COMMENT EN ES-TU ARRIVEE LA ? - EXEMPLE D’AUDI
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https://www.youtube.com/watch?v=ClvYTRWP5zM

L'APPROCHE DESCENDANTE EST
ESSENTIELLE A LA REUSSITE

POURQUOI IL EST JUSTE (ET LOGIQUE) DE DIRE QUE LE MOUVEMENT DE MASSE DES BEV COMMENCE PAR LE HAUT

Investissement initial élevé

Colts élevés des produits Ciblage des clients / Effets d’échelle dans le temps
client de référence

Kosten pro Stick

"
\

stockzahl
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ETLEBAS ?

POSSEDER UNE VOITURE COUTE NETTEMENT PLUS CHER - LES BONNES OCCASIONS SONT RARES ET QUI COMBLE LE VIDE ?

Augmentations des Réductions du
prix portefeuille

Remplacement de la classe

d’entrée de gamme par de
Offre de leasing nouveaux fournisseurs
Modéle d’entrée L )
de gamme
4 )

Remplacement de la classe
d’entrée de gamme par des
occasions (récentes)
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PERFORMANCE

POURQUOI LA COMPETENCE TECHNIQUE, LE CALME, L'ESPACE, LES SERVICES AU NIVEAU DU PRODUIT ET AUTOUR DU PRODUIT RESTENT IMPORTANTS

Das vielleicht beste Auto der Welt: So
fahrt der neue, elektrische BMW 7er
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EXPERIENCE

POURQUOI LES VERITABLES EXPERIENCES POSITIVES CONTINUENT DE FAIRE LA DIFFERENCE ET DE RENFORCER LES MARQUES

© Tesla mit Waschtisch: Was 2000 E-Auto-Fans
beim Treffen in Hannover bewundern

i Online Terminbuchung

Jederzeit und von berall. Mit nur 5
Klicks.

> Jetzt Termin buchen
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LE
(NOUVEAU)
ROLE DU
COMMERCE

UNE MARQUE A TOUCHER - PARTENAIRE SYSTEME, PLUS
QUE JAMAIS

EXPERIENCE, EVENEMENT, RAISON POUR UNE VISITE
HEROS REGIONAL

TOUT POUR LE CLIENT

DU SERVICE A FOISON — LA DIFFERENCIATION DE LA
MARQUE COMMERCIALE




MARQUE, MARQUE, MARQUE

MOINS D'ESPACE - PLUS DE MARQUE. LE COMMERCE DE DETAIL DEVIENT UN ESPACE DE DECOUVERTE DE LA MARQUE, Y COMPRIS POUR LA MARQUE COMMERCIALE

Exemple : LUEG Mercedes Benz GW-Center comme marque
propre

Exemple : LUEG Mercedes Benz Center

LUEG Center Essen

(FURER P EEE

4
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TOUT POUR LE CLIENT - LA MARQUE
COMMERCIALE

« SUIVEZ VOS CLIENTS » - CONNAITRE SES CLIENTS, DEVELOPPER SYSTEMATIQUEMENT DES OFFRES POUR SES CLIENTS

Automobilgruppe Start 2023
0 ”
SiebrECHT @ fme ' 2\ crosscAmp Y |
ungewdhnlich - persénlich O/ W,
SiebrECHT s » §,L%525§SL'.I IMMOBILIEN SiebrECHT | vosiLiTy
SiebrECHT | SiebrECHT | LocisTik SiebrECHT [waschpark
ungewdhnlich - persdnlich | - ungewdhnlich - persdnl ungewsdhnlich - persdnlich
SiebrECHT SiebrECHT SlebrECHT
ungewshnlich - persénlich ungewshnlich - persanlich ngewshnlich - persanlich
SiebrECHT|FACTORY  SiebrECHT |vene wercsrarr LA L, &, ADAC SPCTi
ungewshnlich - persénlich ungewdhnlich - persénlich v
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SIiPROTECT()  digital&

Automobilgruppe

SiebrECHT

ungewshnlich - persanlich



EXPERIENCE, EVENEMENTS, RAISON
POUR UNE VISITE

JE VAIS VOIR CE QU'ILY A DE NOUVEAU ET QUI JE RENCONTRE
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HEROS REGIONAL

PARCE QU'AUCUN CLIENT (MEME UN EQUIPEMENTIER) NE PEUT PASSER A COTE
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LE SERVICE AU-DELA DE LA VOITURE

POURQUOI ELARGIR LE PORTEFEUILLE POUR RENFORCER LA LIBERTE D’ENTREPRISE ?

Werkstatt

& Electric Cargo
And Car solutions

icher

Test Track
Mikromobility
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